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Директор 
выставки «РТ�2007»

Роза ШОРНИКОВА

Юбилея всегда ждешь и стараешься сделать что�то такое праздничное, яркое, веселое! Но как
при этом суметь не скатиться до уровня «шапито» и сохранить деловое настроение и высокий
профессиональный уровень? Похоже на десятой юбилейной выставке «РТ» нам это удалось.
Вместе с вами, конечно.

Рабочая атмосфера праздника

Десятая выставка от рождения,
пятый раз — в Сокольниках. Каза�
лось бы, все нас уже знают и мно�
гое должно происходить «самоте�
ком». Но, как известно, «без
труда…». И снова печатается неи�
моверное количество приглаше�
ний, проводятся сотни перегово�
ров с различными компаниями,
делаются бесконечные рассылки.
И это имеет свой результат. Толь�
ко с нашего сайта снято более
3000 приглашений! 

Отрадно, что состав наших
участников примерно на треть по�
полнился новичками. А тем, кто с
нами уже много лет, выражаем
огромную признательность. Кста�
ти, уже есть заявки на следующую
выставку 2008 г.

Идея проведения тематичес�
ких конференций в рамках выс�
тавки полностью себя оправдала.
В день «Яндекса» слушатели
опять приходили в дирекцию за
стульями, так как мест в зале
просто не хватало. Часовые семи�
нары самих участников тоже
пользовались успехом.

Как всегда на входе проводи�
лась регистрация гостей, а на
стенде «РТ» заполнялись анкеты.
По представленным диаграммам
можно сделать некоторые оценки.

На 12% увеличилось число
посетителей, которые неоднок�
ратно бывали на нашей выставке
(рис. 1). Это в какой�то мере
подтверждает наш тезис, выска�
занный в начале статьи, но, ко�
нечно, не дает повода для «рас�
слабления».

Иногородние гости по количе�
ству в этом году поменялись
местами с москвичами (рис. 2).
Почему так произошло, сказать
сложно. Думаем, не последнюю
роль сыграли дорогие билеты: се�

годня, например, в Пермь слетать
дороже, чем в Лондон. Тем не ме�
нее, выставка осталась общерос�
сийской: каждый третий посети�
тель не из Москвы.

Из диаграммы на рис. 3 видно,
что заметно выросло число посе�
тителей, узнавших о выставке из
наших журналов «РТ» (почти в два
раза) и получивших приглашение
по электронной почте (в 1,3 раза).
А вот резкое снижение КПД рабо�
ты СМИ (с 37% до 3%) говорит о
том, что мы, с одной стороны,
действительно нашли новые инте�

ресные методы промоушн выс�
тавки, а с другой — есть опреде�
ленный запас в дальнейшем по�
вышении эффективности работы
и с обычными СМИ.

Четвертая, пятая и шестая
диаграммы (рис. 4—6) особых
сенсаций не выявили, если не
считать того, что количество
юмористов, пошутивших относи�
тельно привидений, увеличилось
на 3% (за счет специалистов). Хо�
тя это, тоже в виде шутки, можно
отнести и к статистической пог�
решности. А если без шуток, то в
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рекламном отделе работает каждый вто�
рой наш посетитель. В графе «Иное» пря�
чутся, как правило, специалисты служб
маркетинга и топ�менеджеры малого и, в
меньшей степени, среднего бизнеса. Кста�
ти, именно поэтому каждый третий наш
гость — руководитель предприятия.
Очень высокий показатель, который сни�
жался первые 7 лет, а за последние 3 го�
да стабилизировался.

Что касается образования (см. рис. 6),
то хоть снимай вопрос из анкеты: все
100% посетителей с высшим образовани�
ем. Есть повод для гордости.

Диаграмма на рис. 7 подтверждает
«узкую» направленность поиска наших
гостей: 99% знали, за чем пришли — за

новыми рекламными технологиями, услу�
гами и оборудованием.

Несколько странно, что посетители
выставки рекламных технологий вообще
сомневаются в существовании рекламы
как науки, и, тем более, что количество та�
ких сомневающихся по сравнению с
прошлым годом выросло на 10% (рис. 8).

То, что не все пришедшие на выставку
имели своей основной целью посещение
стендов «РТ» (рис. 9), нас не очень обиде�
ло. Главное, что они все�таки пришли и,
кроме того, читают наши журналы, хотя
бы от случая к случаю, более 85% посети�
телей (рис. 10).

По сравнению с прошлым годом воз�
раст наших гостей практически не изме�

нился и в основном составляет — 25—40
лет и старше (рис. 11). А вот количество
людей, не очень "ласково" ответивших на
вопрос о возрасте, заметно увеличилось.
Возможно за счет тех, кому «до 25». Или
это просто юмор такой? Но, как есть.

Наконец, последнее. И наверное, самое
главное. О пользе нашего с вами меропри�
ятия. Это, можно сказать, коренной для
нас вопрос. Каждый раз мы с большим
волнением ждем, как на него ответят посе�
тители. Так вот, посетители ответили, что
польза несомненно есть (рис. 12).

Ну а теперь — относительно праздни�
ка. Он в самом деле состоялся. Яркое
солнце, заливавшее своим светом стенды
у входа; медали, врученные на память на�
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Рис. 1. Вы посещаете выставку «РТ»:

Рис. 4. Вы работаете в:

Рис. 2. Вы приехали из:

Рис. 5. Вы являетесь:

Рис. 3. О выставке «РТ» Вы узнали:

Рис. 6. Ваше образование:



шим участникам, и шоколадные медальки
в золотой фольге с логотипом «РТ», кото�
рыми можно было просто полакомиться;
фуршет для веселья и картинная галерея
для отдыха.

В следующем году мы переезжаем в па�
вильон 4.1. Он больше, удобнее и комфорт�
нее. Растем. Так что, немного передохнем и
снова за работу! А там, глядишь, и следую�
щий юбилей не за горами…
_______________
1На некоторых диаграммах общая сумма про�

центов может превышать 100%, так как посети�

тели давали несколько вариантов ответов.

Подписи к иллюстрациям
Рис. 1—2.
Торжественное открытие выставки
«Рекламные Технологии—2007»

Рис. 3—6.
Компании, занимающиеся
широкоформатной печатью,
демонстрировали на своих стендах
новинки оборудования и расходных
материалов

Рис. 7—12.
В рамках выставки были широко
представлены различные технологии

создания рекламной продукции:
лазерная гравировка и резка,
тампопечать, вышивка, брошюровка,
сублимационная печать и др.

Рис. 13
Стенд компании TurovArt привлек
внимание посетителей оригинально
раскрашенными фигурками животных

Рис. 14.
Руководство КВЦ «Сокольники»
рассказало о том, как можно
эффективно использовать
территорию парка в рекламных целях
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Рис. 7. Цель посещения выставки:

Рис. 10. Читаете ли Вы журналы «РТ»: Рис. 11. Ваш возраст:
Рис. 12. Получили Вы пользу от визита
на выставку?

Рис. 8. Имеете ли Вы рекламное образование:
Рис. 9. Было ли посещение стенда «РТ»
одной из целей визита на выставку?


